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€OSMOFARMA

| A CURA DI A.MANZONI & C

A COSMOFARMA EXHIBITION 2018 PROTAGONISTA LA TRASFORMAZIONE DEL MONDO DELLA FARMACIA

La prevenzione comincia In Farmacia

RIFLETTORI PUNTATI SUGLI EFFETTI DELLA LEGGE 124

CHE STA GENERANDO NUOGVI MODELLI DI BUSINESS.

UN RICCO CALENDARIO DI CONVEGNI AIUTERA | FARMACISTI
A COMPRENDERE IL NUOVO SCENARIO COMPETITIVO.

| mondo della farmacia sta cambiando e
Cosmofarma Exhibition, la manifestazione
diniferimento per il settore,in programma
a Bologna dal 20 al 22 aprile 2018 con il
patrocinio di Federfarma e in collaborazio-
ne con Gruppo Cosmetici in Farmadia di
Cosmetica ftalia,non puo che seguire quest
mutamenti, anticipando le migliori soluzioni
per rispondere alle trasformazioni in atto.

Aincrementare il livello dei contenuti
a disposizione di farmacisti, aziende e ope-
ratori di settore, la parziale concomitanza
con [Exposanita, la mostra internazionale
al servizio della sanita e dellassistenza, che
inaugurera il 18 aprile e terminera il 21
mattina. Bologna si appresta a diventare il
centro di una settimana rivolta alla salute
e al benessere dal 18 al 22 Aprile durante
la Bologna Heafth Week le farmacie sa-
ranno al centro di un articolato program-
ma di prevenzione rivolto ai cittadini.

A Cosmofarma  riflettori  puntati
sugli effetti della recente approvazione
della legge 124, ex “DDL Concorrenza’,
che sta generando nuovi modelli di bu-
siness, con nuovi player che si affacdano
al mercato delle farmacie, tra i quali fondi,
imprenditori locali e internazionali. La Di-
stribuzione Intermedia, che sviluppa servi-
Ziinnovativi di business e nuovi format ag-
gregativi, sta acquisendo un ruolo sempre
pill importante in questo scenario, ben
rappresentato nel padiglione aggiuntivo
di Cosmofarma, il 32, allinterno del quale
saranno presenti i principali attoni di que-

sto settore, quali: Alphega Farmacia, Cef,
CFL Corofar, Farla, Farmacentro, Farvima,
Federfarma Co, Uoyds Farmadia, Sofarma-
morra, Unico, Unifarm.

Inolire, nell'ottica dell'ampliamento a
monte della fiiera produttiva in ambito
dermocosmesi, nutraceutica e dispositivi
medidi, si dara spazio a un‘area focalizzata
sul contoterzismo. Il padiglione 32 rappre-
senta dunque un passo importante per la
manifestazione che amplia ufteriormente
la sua offerta ad aziende e visitatori, per
favorire lo sviluppo di nuove relazioni di
business per i farmacisti.

Molte le aziende che in questo par-
ticolare momento storico hanno rico-
nosciuto importanza di essere presenti
e di rafforzare il dialogo con il mondo
della farmacia. Inoltre, un ricco calenda-
rio di convegni e di approfondimenti
aiutera i farmacisti a comprendere |l
nuovo scenario e a trovare le migliori
risposte per adattare la propria farma-
cia alle esigenze del mercato. Partner
di elevato profilo scientifico e opinion
leader esporranno le loro tesi, secondo
tre filoni tematici: manageriale, tecnico-
scientifico e istituzionale.

Tra i temi prindpali di Cosmofarma
2018: il digitale, la gestione manageriale
della farmacia, 'aggregazionismo in con-
trapposizione alle catene, due simposi
dedicati al tema della dermocosmesi.

La trasformazione del settore se-
lute sara I'argomento principale della

Cosmofarma Business Conference, I'ap-
puntamento chiave della manifestazio-
ne. In primo piano le caratteristiche del
nuovo modello di farmacia che la legge
|24 sta portando sul mercato.

A queste trasformazioni farmacie e
aziende possono rispondere solo facen-
do sistema: questa la tesi che il 6° Os-
servatorio Cosmofarma mirera a dimo-
strare, grazie alla collaborazione con Gadi
Schénheit di Doxapharma.

Molti anche i focus di carattere
scientifico in programma a Cosmofar
ma. Torna 'appuntamento con Nutra-
ceuticals Conference by Nuce: venerdi
20 e sabato 21 aprile il mondo della
nutraceutica e della cosmeceutica si riu-
nisce a Bologna.

Non mancheranno gli approfondi-
menti istituzionali: Federfarma e Gruppo
Cosmetidi in Farmadia di Cosmetica ltalia
affronteranno tematiche inerenti alle nor
mative di interesse per farmacisti e azien-
de del settore.

Spazio anche allinnovazione e alla
ricerca; Cosmofarma Exhibition ospitera
la quarta edizione di Cosmofarma Star-
tUpVillage, organizzato in collaborazione
con Wellcare, agenzia di Marketing e Co-
municazione. Obiettivo delliniziativa, faci-
Iitare il contatto tra le aziende leader del
mercato e i nuovi progetti presentati da
govani start-up, per favorire l'evoluzione
di prodotti e servizi. &
www.cosmofarma.com

LA GIUSTA FOTOPROTEZIONE SALVA LA VITA, QUELLA CATTIVA LA ACCORCIA., IL RUCLO DEL FARMACISTA.
a ara di Cosmofarma - Venerdi 20 Aprile 2018 - Sala Notturno, Centro Servizi Blocco D - | piano - Ore 16.30-17.15

1 raggi del sole - gli UVA e gli UVB -fanno bene all'umore e al metabolismo del calcio e della vitamina D, ma per godere di
tutti i loro effetti benefici dobbiamo essere certi di proteggere la pelle dai danni cellulari che il sole proveca e che, in
eccesso, non solo sono alla base di scottature, ma nel tempo possono causare foto invecchiamento o tumori alla pelle. E la
loro incidenza & in continuo aumento... Una protezione efficace pud evitare questi danni? Assolutamente si ma ha le sue
regole. Le creme solari non sono tutte uguali, né efficaci allo stesso modo occorre quindi scegliere quelle sicure e bisogna
che qualcuno ti spieghi come usarle correttamente. Infatti usare male un cattivo solare & ancora peggio che nion usarli per
niente, Infatti credere di essere protetti senza esserlo & davvero pericolose. Quali sono le regole per una giusta foto-
protezione! Come interpretare le etichette? Cosa consigliare a pelli particolari? Soggetti chiari? Bambini? Anziani! Quali le
sostanze che non devono mancare per un acquisto intelligente? Come applicarle: quante volte? in quale quantital Quale pro-
tezione 507 Per queste e altre domande affidati al parere esperto del tuo farmacista....... Relatore: Piergiacomo Calzavara
Pinton, Direttore Clinica Dermatologica, Universita di Brescia - Presidente Societa Italiana di Dermatologia (SIDeMaST)-
Consiglio Direttivo European Society for Photodermatology
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